Rede zum Antrag ,,Kultur und Tourimus zusammenbringen — Niedersachsens Regionen starken”
am 01. Juli 2011 im Nds. Landtag

Es gilt das gesprochene Wort!

Sehr geehrter Herr Prasident.

Sehr geehrte Kolleginnen und Kollegen.

Die SPD-Fraktion legt lhnen heute einen Antrag vor, der zwei
starke Bereiche unseres Landes zusammenbringen und starker
vernetzen will: Kultur und Tourismus. Wir sind der Ansicht, dass
es hier groRartige Moglichkeiten gibt, Kultur und Tourismus in
Niedersachsen zu starken und unsere vielfdltigen Regionen mit
ihren Besonderheiten zu unterstiitzen. Die Ansatze, die die
Landesregierung dazu bisher verfolgt, reichen uns nicht aus. Wir
sind der Meinung — auch im Blick auf andere Bundeslander — da

geht mehr!

Die Kulturlandschaft in Niedersachsen ist vielfaltig und bietet
einiges. Konzerte, Festivals, Museen, Sonderausstellungen,
Blichermarkte, Lesungen, Kunsthandwerkermarkte, Galerien,
Theater und vor allem unser groBes baulich-kulturelles Erbe —um
nur einiges zu nennen - sind ein grolRer Schatz, den wir im
positiven Sinne mehr ausnutzen mussen. Als Reiseland ist
Niedersachsen beliebt, weil es vielfiltig ist und weil es neben
Strand und Berge viel anzusehen und zu erleben gibt. Die
Vernetzung der beiden Branchen verspricht also grof3artige
Moglichkeiten - flr Kulturtreibende, fir touristische Anbieter
sowie fur unsere Stadte und Gemeinden. In Niedersachsen fehlt
es aber an einem belastbaren und leistungsfahigen Netzwerk, um
Kultur und Tourismus effektiv zu verbinden, und es fehlt an

geeigneten, nachhaltigen und festen Forderinstrumenten.
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Meine Damen und Herren.

Die Verbindung von Kultur und Tourismus ist vor allem fir die
Stadte und Regionen Niedersachsens von grolSer Bedeutung.
Besonders strukturschwache Stadte und Regionen kénnen durch
gestarkte oder zusatzliche kulturelle Angebote die touristische
Nachfrage steigern. Kultur hilft der Vermarktung einer Stadt oder

Region.

Die groBte Wirkung des kulturtouristischen Marketings wird
erzielt, wenn Kommunen eine gemeinsame Marketingstrategie
entwickeln. Einige Regionen Deutschlands haben
Kulturmarketingkonzepte entwickelt. Besonders in Mittel- und
Ostdeutschland lassen sich Beispiele flir gelungenes
Kulturmarketing finden. Viele Lander und Stadte haben die
Bedeutung des strategischen kulturtouristischen
Themenmarketings erkannt und nutzen dieses fir eine starkere
Profilierung ihres Kulturangebotes. Hier muss Niedersachsen

nachziehen.
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Frau Ministerin Prof. Wanka —in Brandenburg haben Sie sich
besonders um den Kulturtourismus gekiimmert. In
Niedersachsen liegt das Potenzial brach. Sie miissen handeln.
Kulturtourismus ist im Wirtschaftsministerium verankert, wird
dort aber eher stiefmutterlich behandelt. Mit ihrem
gemeinsamen Projekt ,Parti-Touren” haben sie im vergangenen
Jahr einen ersten zarten Ansatz gemacht, um Tourismus und
Musik zu vereinen. Wie geht es aber nach Projektende 2012 und
Ablauf der EFRE-Forderung weiter? Wir brauchen mehr als nur
Projekte, wir brauchen belastbare, nachhaltige Strukturen in
Kultur und Tourismus. Niedersachsen kénnte mehr — Giber den

Bereich der Musik hinaus.

Der SPD-Antrag weist den Weg.

- Wir mochten, dass die MalBnahmen zur Starkung der Kultur-
und Kreativindustrien, wie sie die EU-Kommission in ihrem
,Arbeitsplan Kultur 2011 bis 2014“ vorsieht, umgesetzt werden;
— Wir fordern, dass die Handlungsempfehlungen zum
Kulturtourismus aus dem Enquete-Bericht , Kultur in
Deutschland” endlich Ernst genommen werden;

— Wir halten die Schaffung einer Plattform fiir ein strategisches
kulturtouristisches Marketing flir notwendig. Damit wollen wir
die Akteure aus Kultur und Tourismus zusammenbringen und

zusammenarbeiten lassen;
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— Wir mochten die Landkreise, Regionen, Stadte und Gemeinden
bei der Entwicklung ihrer jeweiligen Kulturprofile helfen und
somit die weitere Entwicklung ihres Tourismusmarketings
befligeln;

— Wir halten es fir notwendig, die niedersachsischen Kommunen
anzuregen, starkere Kooperationen im kulturtouristischen
Bereich einzugehen;

— Wir sehen Bedarf, gemeinsam mit den Kommunen ein starkes
Netzwerk zwischen der Kultur- und der Tourismusbranche

aufzubauen und das mit einem Forderprogramm zu unterlegen.

Geehrte Kolleginnen und Kollegen.

Wenn man Kultur als belebendes kreativwirtschaftliches Element
nutzen will, braucht man starke Akteure in der Kultur, die sich
einer unbedingten Unterstitzung sicher wissen.

Derzeit sind viele Kommunen in Niedersachsen finanziell kaum
noch in die Lage, ihre kulturellen Angebote zu sichern und zu
starken. An einen Ausbau ist kaum zu denken. Wenn man also die
Potenziale im Kulturtourismus heben will, diirfen Ausgaben in
Kultur und Tourismus nicht langer als freiwillige Leistungen
zahlen, sondern missen als bewusstes Instrument der
Wirtschaftsforderung gewertet werden. Dazu gehort auch, dass
man keine weiteren Kiirzungen bei Kulturschaffenden,
Kinstlerinnen und Kinstler sowie bei kulturellen Einrichtungen

zulasst.
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Meine Damen und Herren.

Wir freuen uns auf die Debatte in den beiden Fachausschiissen
und sind zuversichtlich, dass wir gemeinsam einen Weg finden,
Kultur und Tourismus zu vernetzen, um unsere niedersachsischen

Regionen zu starken.

Vielen Dank!



